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Estimado lector:

Está claro que el tema más llamativo en los últimos días ha
sido el ya tristemente famoso brote de Escherichia coli en Alemania.

El día 25 de mayo, un diario de grandísima tirada nacional
publicaba el titular: “Pepinos españoles provocan un brote letal de 'E. coli' en
Alemania”. Bajo este titular se podía leer: “La infección ha causado, al menos, tres
muertos y cientos de hospitalizaciones. Las autoridades europeas apuntan a dos
empresas andaluzas como responsables”.

Cuando redacto estas líneas, aún se desconoce el origen concreto del
brote, pero ya hay 14 muertos y 329 enfermos de gravedad en Alemania, además
de numerosos casos en Suecia, Dinamarca, Reino Unido, Francia y Países Bajos.

No es necesario contar la secuencia de los acontecimientos ni las
irreparables consecuencias para el sector afectado. Es más, el principio de
prudencia desmedida ha hecho que muchos productos diferentes del pepino
(supuesto culpable inicial) sufrieran las consecuencias y no fueran adquiridos por
los consumidores, ya no solo alemanes sino de múltiples países europeos.

Pero, ¿qué subyace bajo este asunto? A mi juicio, subyace una malísima
actuación de las autoridades que inician, propagan y maximizan esta alerta
alimentaria.

El protocolo de actuación debe ser llevado a cabo de forma escrupulosa
porque la difusión de una información incorrecta, como es el caso, acarrea unas
consecuencias enormes.

Las alertas alimentarias han sido, en las últimas décadas, de una magnitud
e impacto inicial que luego no se correspondieron con las consecuencias finales.
Es muy lógico que los consumidores sintamos miedo cuando aparecen noticias
como la que indicaba arriba, pero es competencia de las autoridades transmitir la
realidad de los hechos, una vez que tienes pruebas irrefutables de lo ocurrido.
Mientras estas pruebas no se tengan no se debe levantar tal tempestad y destrozar
de manera inmisericorde un sector tan vapuleado.

Esperemos que las autoridades recapaciten sobre su actuación.
Como siempre, queremos recordarle que nuestra web www.eypasa.com le

ofrece cualquier información complementaria que desee.
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La FIAB, Federación Española de
Industrias de la Alimentación y
Bebidas, publicó el Informe Económi-
co 2010 el pasado mes de mayo, en
el que se analiza la coyuntura actual
y sus causas, la evolución de los mer-
cados nacionales e internacionales,
las dificultades de la industria alimen-
taria y las posibles soluciones a éstas.
El Secretario General de la FIAB,
Horacio González Alemán, introdujo
los principales aspectos del informe
para luego dar paso a la explicación
exhaustiva de manos de Simón
Sosvilla, Catedrático de Economía de
la UCM.
En primer lugar, se habló sobre el PIN
2020 (Plan Integral de Política
Industrial), que tiene como objetivo
crear un marco institucional que favo-
rezca el crecimiento, la innovación,
el apoyo al dinamismo de las PYMES
y la internacionalización. El sector de
la alimentación y de las bebidas está
compuesto en su mayoría por PYMES
(96%), aunque desde 2009 presenta
una disminución del 1,27%. No obs-
tante, es el único que genera confian-
za para la inversión. Genera 445.475
empleos directos. En comparación
con otros sectores, no ha producido
tantas pérdidas; un 3,28% frente al
6% de la industria, por ejemplo.
Durante el ejercicio 2010, se obtuvie-
ron 81.369 millones de euros en ven-
tas netas. Esto representa un incre-
mento nominal del 0,52% respecto a
2009. Además, supone el 7,6% del
PIB español, superado solo por el tu-
rismo, con un 10,3%.
España es el tercer país exportador
de la UE (el primero es Francia y el
segundo, Italia). Aumentaron por en-
cima del 10%, con 765 millones de
euros de saldo comercial positivo por
segundo año consecutivo. Es un sec-
tor que contribuye a financiar la deu-
da externa, en el saldo comercial, lo
que permite compensar la caída del
consumo interno. Incluso, se ha con-
vertido en el primer sector con saldo
positivo, por delante del sector aero-
espacial y la automoción, aunque

aquí también por detrás del potente
sector turístico. La fortaleza de las ex-
portaciones se consolidan en merca-
dos exteriores. No es solo en Europa,
sino que crece en mercados donde
la clase media está consumiendo
más.
El sector alimentario y de las bebidas
se ha cimentado como un motor de
la economía española. Sin embargo,
está en situación de riesgo, sobre to-
do por la caída del consumo, ya que
el ejercicio del año pasado supuso un
año peor de lo esperado en ventas y
en empleo. Se ha dado tanto como
fuera como dentro del hogar; y las
marcas blancas se presentan como
una opción sólida. El aumento des-
controlado de la inflación, la falta de
confianza de los consumidores y la
reducción del poder adquisitivo inci-
den inevitablemente en esta caída.
Las empresas del sector son cons-
cientes de las restricciones de crédi-
to para las empresas y las familias,
la evolución  preocupante de las ma-
terias primas y su encarecimiento, sin
olvidar la incertidumbre legislativa, en
la cual hay varias leyes en discusión,
son factores importantes que deses-
tabilizan el mercado.

Para solventar este bache, la FIAB
aconseja la aplicación de las siguien-
tes medidas: reformar el mercado la-
boral con inversión en la internaciona-
lización, ya que da buenos resultados
al potenciar las exportaciones; dar
mayor fluidez del crédito a las empre-
sas y a las familias para incentivar el
consumo; y, por último, no aplicar nor-
mativas tan restrictivas para el sector,
pues es necesario un equilibrio de la
cadena alimentaria.

FIAB e ICEX desembarcan en

China y en la India

En otro orden de temas, FIAB e ICEX
(Instituto Español de Comercio
Exterior) han firmado un convenio, en
virtud del cual han renovado sus pla-
nes para trabajar juntos en la promo-
ción de los alimentos y bebidas es-
pañoles en los mercados de China e
India. Se invertirán más de 500.000
euros para realizar acciones de apo-
yo en colaboración con el Ministerio
de Medio Ambiente, Medio Rural y
Marino y otras instituciones de ámbi-
ro autonómico. La coordinación y la
eficacia que se logran en estos mer-
cados sirve de ejemplo para afrontar
estrategias similares en otras áreas.

FIAB presenta el Informe
Económico 2010

Izda. a dcha.: Elvira Hernández Encuentra (División de Productos Agroalimentarios del ICEX);
Jaime Montalvo de la Torre (Director de esa misma división); Horacio González Alemán (Secretario
General de FIAB); Fernando Salazar Palma (Vicepresidente Ejecutivo del ICEX); y Jaime Palafox
(Director de Internacionalización de FIAB).
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La Interprofesional Láctea (INLAC) presentó en el
marco del XIII Foro Nacional del Ovino (Aranda de
Duero en Burgos), los modelos de referenciación o
indexación en los que se está trabajando para avan-
zar en la estabilidad del sector lácteo español.
El sector lácteo español arrastra muchos años de di-
ficultades por la volatilidad de los precios, el
desequilibrio de la cadena de valor y las guerras co-
merciales llevadas a cabo por la distribución comer-
cial. INLAC, como instrumento fundamental en la re-
solución de conflictos, ha dibujado conjuntamente
con las asociaciones representantes de los produc-
tores y de los industriales lácteos, un escenario de
estabilidad para el sector lácteo.
Fruto de este marco, surge la necesidad de gene-
rar un instrumento al servicio de la contratación que
es la referenciación o indexación de los precios. Se
trata de que el precio, que libremente fijen entre
ganadero e industrial, responda a criterios objetivos.
Y para poder llevar a cabo esta idea, la Comisión
Nacional de Competencia sobre el Real Decreto
Lácteo recomienda que los índices deben ser: ob-
jetivos, tranparentes, homogéneos, no manipula-
bles, etc. Y, para ello, INLAC ha trabajado con dos
estudios de expertos independientes: el
Departamento de Economía Aplicada de la
Universidad de Santiago de Compostela y la consul-
tora ABN Métrics.
Estos han sido, básicamente, los contenidos tras-
ladados en el XIII Foro Nacional del Ovino, junto con
la explicación detallada de los índices y referencias
resultantes de los estudios encargados. El objetivo
perseguido por la INLAC es que los distintos agen-
tes de la cadena láctea conozcan dichas referen-
cias, que pueden utilizar o no en sus contratos.

INLAC presenta losmodelos de
referenciación del
sector lácteo
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Lanxess AG, compañía química especializada, está a
punto de lanzar al mercado su primer producto natural:
“Natural Choice”. Se trata de una formulación con sa-
bor innovador que también incrementa la vida útil de las
bebidas. Las aplicaciones típicas incluyen bebidas no
carbonatadas que contienen zumo de frutas, tales co-
mo las limonadas y bebidas deportivas isotónicas.
Philipp Borgs, Product Manager de la unidad de nego-
cio MPP Beverage Technologies, ha manifestado que
“ahora estamos lanzando nuestro nuevo producto en
Estados Unidos, que es el mayor mercado del mundo
para los refrescos, con ventas anuales que ascienden
a 38.000 millones. A este lanzamiento, le seguirán otros
países”.
Natural Choice es una formulación con sabor a limón y
reminiscencias frutales compuesto enteramente de in-
gredientes naturales. Los principales componentes son
el aceite de cítricos, cáscaras de frutas, lecitina y la ce-
ra de abejas. 
La unidad de Tecnología de Bebidas Lanxess, que tam-
bién suministra el agente de control microbiano Velcorin,
ha presentado el nuevo producto en la conferencia de
este año de la Sociedad Internacional de Tecnólogos de
Bebidas (ISBT), que tuvo lugar del 11 al 13 de abril en
BevTechTM, en Florida (EE.UU.). “Es un foro ideal por-
que en Estados Unidos hay un interés fuerte por parte
de los consumidores de bebidas con ingredientes na-
turales, y Natural Choice nos abrirá, a partir de ahora,
este mercado, al que, hasta el momento, no habíamos
tenido oportunidad de acceder. Con Natural Choice, es-
tamos dando a la industria un producto innovador, que
ayuda a producir refrescos y bebidas con contenido a
base de fruta de una manera natural y sostenible”, ase-
guró Ingo Broda, Vicepresidente de la unidad Beverage
Technologies. “Natural Choice es solo el comienzo.
Continuamos  llevando a cabo investigaciones activas
en  productos naturales y de origen biológico para la
industria alimentaria de bebidas, y esta será nuestra mi-
sión para los próximos años”, añadió Broda.
El principal fabricante de caucho sintético posee accio-
nes en EE.UU. de la empresa Gevo Inc., un experto en
la producción de materias primas de origen biológico.
Ambas partes están trabajando en métodos para pro-
ducir isobuteno de materias primas renovables, que lue-
go se utilizará para la producción de caucho.

Lanxess: nuevo
estabilizador de

bebidas a partir de
productos naturales 
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Danisco ha ampliado
su gama de cultivos
para yogur bebible
YO-MIX™, con el fin
de satisfacer mejor los
perfiles de sabor y tex-
tura de los mercados
locales. “Los cultivos
YO-MIX™ se han es-
tablecido con éxito en
el mercado de los yo-
gures bebibles, ayu-
dando a los productores a reducir sus costes y permi-
tiéndoles, al mismo tiempo, seguir ofreciendo a los con-
sumidores deliciosos yogures bebibles”, aseguran res-
ponsables de la compañía. Ahora, Danisco ha amplia-
do esta gama con cultivos específicos y personalizados
que proporcionan soluciones de sabor y textura acor-
des con las exigencias locales.
Según la compañía de estudios de mercado
Euromonitor, los yogures bebibles representan un ter-
cio de todos los yogures producidos en el mundo, con
un volumen que superará en 2015 los 10.800 millones
de toneladas. Representa la categoría de yogures de
más rápido crecimiento de los últimos años, con una ta-
sa de crecimiento anual compuesto considerablemen-
te superior al yogur de cuchara; todo indica que esta
tendencia continuará en el futuro. Sonia Huppert, direc-
tora comercial mundial de YO-MIX™, afirma que “el yo-
gur bebible puede ser un producto de consumo rápi-
do, fácil y cómodo, un tentempié saludable o, incluso,
un sustituto de las comidas, que ya forma parte de la
alimentación diaria en muchos países del mundo.  De
salado a dulce, ofrece un surtido variado al consumidor
y las mejores oportunidades de innovación en la in-
dustria láctea”.
Danisco han desarrollado métodos específicos e inno-
vadores para caracterizar el yogur bebible y dar un me-
jor servicio a la industria láctea, ahora con la capacidad
de adaptarse a todos y cada uno de los tipos de yogur
bebible de todo el mundo.  “Con nuestra presencia glo-
bal y nuestros centros de aplicaciones locales, somos
consumidores en cada mercado local. Este es un fac-
tor clave para entender los deseos de los consumido-
res y la industria y para asegurarnos de que desarro-
llamos el perfil local perfecto de sabor y textura para los
yogures bebibles”, ha explicado Sonia Huppert.

Danisco amplía su
gama YO-MIX™ para

yogur bebible


